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Unidad 1: Economia. Conceptos Introductorios

La presente unidad es una introduccion a los principales conceptos de economia. Esperamos que,
una vez que lo estudies en detalle, puedas comprender: de qué se ocupa la Economia; qué es el Costo
de Oportunidad; el sistema de economia de mercado y el flujo circular del ingreso.

/EI presente material fue elaborado por el equipo docente a partir de la bibliografia

/ especializada que se lista a continuacién:

- Mochon; Francisco y Beker Victor, (2006). Economia. Principios y Aplicaciones. Mc
Graw Hill.

- Mochdn, Francisco y Carredn, Victor (2014). Macroeconomia con aplicaciones de
América Latina. Mc Graw Hill.

- Mochon, Francisco y Carredn Victor (2011): Microeconomia con aplicaciones a

\ América Latina. Mc. Graw Hill.

Estructura de contenidos

1.1. Concepto de Economia
1.2 Costo de Oportunidad
1.3 La Economia de Mercado

1.4 Flujo Circular del ingreso

Empecemos...

1.1. Concepto de Economia

En este curso vamos a estudiar economia, es por ello que lo primero que vamos a hacer es definir
Economia: “La economia es una ciencia social que estudia el modo en que los agentes econémicos
toman sus decisiones a fin de asignar los recursos escasos en necesidades ilimitadas” .

Te proponemos analizar la definicién de economia...

Primero nos dice que es una ciencia social... Esto es, una ciencia que estudia el comportamiento de
la sociedad.
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Luego nos dice que estudia... El modo en que los agentes econdmicos toman sus decisiones a fin
de asignar los recursos escasos en necesidades ilimitadas. Estamos aqui ante una parte clave de la
definicidn; nos indica que la economia estudia las decisiones de los agentes econdmicos en situacion

de escasez. Esto implica que nunca los recursos seran suficientes para satisfacer necesidades.

Esto nos lleva a pensar en la economia como la ciencia de la ELECCION. Siempre
tendremos que optar. Los recursos nunca son suficientes

N‘ Te invitamos a que imagines situaciones donde has tenido que optar entre una cosa u
otra para satisfacer una necesidad, darte un gusto o resolver alguna cuestidn de tu vida cotidiana.
Te pedimos que escribas tres situaciones:

Hemos llegado a una importante conclusidn: En nuestra vida cotidiana permanentemente estamos
tomando decisiones como agentes econdomicos.

Les proponemos avanzar en algunas categorias que nos parecen importantes del concepto de
economia que hemos expuesto anteriormente.

Necesidades y Recursos Econdmicos

De acuerdo al concepto de economia podemos concluir que las necesidades son ilimitadas en tanto
que los recursos son escasos.

Una necesidad es la sensacion de carencia de algo unida al deseo de satisfaccion. Las mismas se
pueden clasificar en primarias y secundarias, siendo las primeras aquellas imprescindibles para la
vida, en tanto que las segundas aumentan el bienestar del individuo.

Los recursos son todos aquellos factores productivos utilizados para la produccién de bienes y
servicios. Podemos clasificar a los recursos en:

Tierra (recursos naturales): es todo aquello que nos brinda la naturaleza. Es asi que puede
considerarse dentro de esta categoria la tierra que utilizan los productores agricolas, los minerales,
los recursos energéticos y el agua.
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Trabajo: es el tiempo y capacidades intelectuales que las personas dedican a las actividades
productivas.

Capital: esta formado por bienes duraderos que no se destinan al consumo, sino a la produccion de
otros bienes y servicios. Podemos citar como ejemplo las herramientas, maquinarias, vehiculos
destinados a la produccién, entre otros.

Agentes Economicos:

Retomando el concepto de economia se destaca que analiza las decisiones de los agentes
economicos... ahora ¢Te has preguntado quienes son los agentes econémicos?

Los agentes econdmicos son individuos que toman decisiones econdmicas. En términos generales
podemos destacar tres tipos de agentes:

Hogares o familias: Los hogares o familias incluyen a los individuos que toman decisiones de
consumo. Asi podemos analizar cdmo una familia decide cuanto comprara de alimentos, qué tipo
de alimentos compra, como decide donde irse de vacaciones, por cuantos dias lo hace, entre otras
decisiones.

Del mismo modo los hogares son los duefios de los factores productivos. Es por ello por lo que
también toman decisiones en el mercado de factores.

Empresas: Son los agentes econdmicos dedicados a producir bienes y servicios. Las empresas
decidiran qué tipo de bienes producir, qué cantidades, cuantos y qué tipo de factores contratar para
producir.

Estado: El otro agente que interviene en la economia es el sector publico regulando ciertas
actividades, disenando politicas econémicas o proveyendo algunos bienes o servicios.

Actividad 1: En el siguiente recuadro analizamos una situacién simulada de necesidad
de tomar decisiones en contextos de escasez.
Una vez que los hayas leido te pedimos que reflexiones siguiendo las siguientes consignas.
e (Como crees que la escasez de recursos puede afectar a la toma de decisiones en otras
areas de la vida cotidiana, ademads de la crisis energética? Da ejemplos de situaciones
en las que la escasez de recursos podria llevar a decisiones dificiles.

e (Qué habilidades crees que son necesarias para tomar decisiones efectivas en
contextos de escasez de recursos?

e (¢COmo podrian estas habilidades aplicarse en la vida real fuera de este caso simulado?
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La Crisis Energética en Metroville
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Supongamos que la ciudad de Metroville enfrenta una crisis energética debido a una serie de fallos en la red

eléctrica y una escasez inesperada de combustibles. La energia disponible sdlo puede satisfacer las
necesidades de la ciudad durante las proximas dos semanas. Los lideres de Metroville deben decidir como

repartir la energia de manera efectiva entre tres areas criticas:

1. El Sistema de Transporte Publico: El transporte
publico es vital para el funcionamiento diario de la
ciudad, facilitando los desplazamientos de miles de
personas, incluyendo trabajadores y estudiantes.
Mantener el sistema en funcionamiento es crucial
para la movilidad urbana y el funcionamiento de la
economia local.

2. losHospitales y Centros de Salud: Los hospitales
de Metroville requieren energia para operar
equipos medicos esenciales, mantener la
refrigeracion de medicamentos y proporcionar
atencion a los pacientes. Sin suficiente energia, la
capacidad de los hospitales para brindar atencion
de emergencia y tratamientos criticos podria verse

comprometida.

El Dilema

3. Las Plantas de Agua Potable: Las plantas de
tratamiento de agua son fundamentales para el
suministro de agua limpia y segura a la poblacion.
La falta de energia podria afectar la capacidad de
estas plantas para purificar y distribuir agua,
poniendo en riesgo la salud publica.

Consideraciones Adicionales
Los lideres tambien deben considerar:

e FElimpacto en la salud publica y la seguridad a
corto y largo plazo de cada decision.

e Llas posibles soluciones temporales o medidas
de emergencia que podrian mitigar los efectos
negativos de la escasez de energia.

e |a equidad en la distribucion de los recursos y
como las decisiones afectan a diferentes segmentos
de la poblacion.

Los lideres de Metroville deben evaluar como distribuir la energia limitada entre estas tres areas prioritarias,

considerando los siguientes factores:

e Sipriorizan el sistema de transporte publico, se garantizara que los ciudadanos puedan desplazarse y

continuar con sus actividades laborales y educativas. Sin embargo, los hospitales podrian enfrentarse a

problemas graves y la calidad del agua podria deteriorarse, afectando la salud publica.

& Sipriorizan los hospitales y centros de salud, se asegurara la capacidad de atender emergencias médicas

y tratamientos esenciales, pero el transporte publico se vera gravemente afectado, lo que podria

interrumpir la vida diaria de los ciudadanos y la actividad econdmica. Ademas, la planta de agua podria tener

dificultades para operar de manera dptima.

* Sipriorizan las plantas de agua potable, se preservara el suministro de agua limpia, crucial para la salud y

la seguridad de los residentes. No obstante, el transporte publico podria colapsar, afectando la movilidad y

el funcionamiento de la economia, y los hospitales podrian enfrentar restricciones en su capacidad operativa

Conclusion:

El caso de Metroville destaca la complejidad y la importancia de la toma de decisiones en situaciones de

escasez de recursos. Cada opcion tiene implicaciones significativas para diferentes aspectos de la vida

urbana, y elegir sabiamente es crucial para minimizar el impacto negativo en la comunidad. Este dilema

ejemplifica como la escasez de recursos obliga a priorizar y gestionar de manera eficiente para maximizar el

bienestar general y garantizar la sostenibilidad a largo plazo.
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1.2. Costo de Oportunidad

Hemos estado analizando que siempre nos encontramos ante la necesidad de optar, con lo cual siempre que
elegimos algo estamos renunciando a otras opciones, y esas opciones que dejamos de lado representan el
costo de la opcidn que hemos elegido. Y esto es aplicable a individuos, familias, empresas y hasta para el
mismo Estado. Es asi como el concepto de economia nos hace pensar que nada es gratis. Podemos entonces

afirmar que todo tiene un costo de oportunidad.

(

ii Mas concretamente el costo de oportunidad de un bien o servicio es la cantidad de otros

“El costo de oportunidad de una decisidon es lo que se debe abandonar para obtener algo.

K bienes o servicios a los que se debe renunciar para obtenerlos” (Mochdn, 2006, p. 120).

Citamos como ejemplo la situaciéon de un individuo que decide realizar una carrera universitaria. Este
individuo estd ocupando su tiempo al estudio, por ello debera renunciar a los ingresos que podria obtener
en caso de dedicarse a trabajar y no estudiar. Ese serd su costo de oportunidad!!!

Actividad 2: Ya sabemos que estudiar tiene un costo de oportunidad!!!!

Ahora te pedimos

e Hace una lista de los costos de oportunidad que creas que tiene para vos dedicarte a

estudiar una carrera universitaria.

e (Cualeslarazdn porlacual, ain con los costos de oportunidad analizados, has decidido

comenzar la carrera?

1.3. Economia de mercado

Los agentes econdmicos toman decisiones para satisfacer sus necesidades de manera coordinada entre ellos.
La forma como se organizan hace referencia al concepto de sistema econémico. Un sistema econémico es un
conjunto de relaciones bdsicas, técnicas e institucionales caracteristicas de la organizacion econémica de la
sociedad. Mochon (2011).

La gran mayoria de las economias del mundo se organizan a través de un sistema de economia de mercado.

En éste tipo de sistema los agentes se organizan y coordinan a través del mecanismo de mercado. Este
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mecanismo funciona cuando compradores y vendedores determinan conjuntamente los precios y las
cantidades a intercambiar de bienes, servicios y factores productivos.

Los precios juegan un rol preponderante en este mecanismo dado que actian como sefiales que guian a los
consumidores y productores en cuanto a la oferta y demanda de bienes, servicios y factores. Para los
consumidores, los precios reflejan el costo relativo de los productos, ayudandoles a decidir dénde gastar su
dinero de manera mas eficiente. Para los productores, los precios indican qué bienes son mas rentables de
fabricar y vender, permitiéndoles ajustar su produccién y recursos en funcion de las demandas del mercado.
En conjunto, los precios equilibran la oferta y la demanda, fomentan la competencia y promueven la
asignacidn eficiente de recursos, facilitando el funcionamiento dindmico y adaptativo de la economia.

El mecanismo antes analizado les permite a los agentes econdmicos organizados en sociedad resolver los
problemas de consumo, produccion y distribucion: ¢Qué producir? es decir qué bienes y servicios
producir y en qué cantidad; ¢Como producir? Como producir los bienes y servicios, con qué recursos y
técnicas producirdn las empresas; y ¢ Para quién producir?, para quién serd la produccidn, quienes consumen

esos bienes y servicios.

Los precios de los bienes les indican a
las empresas que bienes son los que
los consumidores prefieren

¢, Qué producir?

Los precios de los factores de la

Sistema o
. produccion les indican a las empresas
Econdmico gue tecnologia es mas rentable

Los precios de los productos y los
ingresos de las familias les permiten
decidir qué productos son los que
mejor satisfacen sus necesidades

¢ Para quién

1.4. Esquema del Flujo Circular

Los agentes econdmicos (familias, empresas y estado) estdn permanentemente interactuando para satisfacer
sus necesidades. Entre ellos existe un flujo continuo de bienes, servicios y factores productivos, cuya
contraprestacion es el pago en dinero y la renta.

El flujo circular del ingreso es la corriente de bienes y servicios, y pagos entre los consumidores y las empresas.
Este flujo ilustra el funcionamiento de una economia de mercado. Las decisiones las toman las empresas y

los hogares al interactuar en el mercado de bienes y servicios y de factores productivos. (Mochén, 2011).

)0 (o3 $0
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En esta etapa vamos considerar una economia sin Estado, por lo cual solo vamos a analizar la relacién entre
dos agentes: hogares y familias.

Las familias son las que compran bienes y servicios para satisfacer sus necesidades y seran las empresas
aquellos agentes encargados de producirlas y venderlas. Esta interaccion ocurre en el mercado de bienes y
servicios, donde las familias toman el rol de demandantes y las empresas de oferentes.

Las empresas necesitan contratar factores productivos para poder producir bienes y servicios. Son las
familias las duefias de los factores productivos. Esta interaccidn ocurre en el mercado de factores
productivos, donde las empresas toman el rol de demandantes y las familias de oferentes.

Todas las decisiones que toman oferentes y demandantes en estos mercados estan guiadas por los precios
de bienes, servicios y factores productivos.

Esquema Flujo Circular

Gastos > Ingresos
B L e 1 A et
. f Mercado de W :
d . — < 1
' Bienes y Servicios 1
E Demanda de L i J Oferta de bienes y l
: bienes y servicio servicio :
1
: |
! 2
Precios
1
. i
| 1
' i
: Demanda de |
1
: Oferta de Factores W Factores :
I _ Mercado de 4 !
: 'L Factores J‘ ________________ J
Renta Salarios, rentas y
beneficios

Flujo Monetario

Flujo Bienes, servicios y factores

Actividad 3: Ahora vamos a pensar en un mundo imaginario que realice las siguientes

transacciones:

® Los hogares reciben un ingreso total de $1,200 a través de los salarios.
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® Los hogares gastan $1,200 en la compra de bienes y servicios producidos por las empresas.

e Laproduccidn total de las empresas en una semana es de $1,200.

1- Realiza un esquema de flujo circular donde identifiques el rol de cada agente en ambos

mercados.

2- Marca el flujo real y el flujo monetario destacando los montos indicados en el ejercicio.
3- ¢éSon iguales los flujos? éPor qué?
4- Si las familias deciden ahorrar é¢serian iguales los flujos? ¢ Por qué?

5- Si aparece el Estado éserian iguales los flujos? ¢ Por qué?
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ACTIVIDADES DE AUTOEVALUACION

1- ¢Qué es la economia?
a) El estudio de como se producen bienes y servicios en un pais.

b) El estudio de cdmo las personas toman decisiones sobre el uso de recursos escasos para satisfacer sus
necesidades y deseos.

c) El andlisis de los mercados internacionales y sus impactos en el comercio.

d) La administracién de las finanzas publicas de un pais.
2- Los factores productivos

a) Estan disponibles en abundancia sin coste alguno.
b) Son aquellos recursos escasos destinados a la produccién de bienes y servicios.
c) Son todos aquellos recursos que nos brinda la naturaleza.

d) Se proporcionan gratuitamente por el gobierno.
3- ¢Qué significa "costo de oportunidad" en economia?

a) El costo de produccion de un bien en comparacién con su precio de venta.

b) El costo asociado a la eleccion de una opcion en lugar de otra, considerando el valor del siguiente mejor
uso alternativo de los recursos.

c) El costo que incurre una empresa al tomar una decisién financiera.

d) El costo de los bienes importados en relacion con los bienes nacionales.
4-iQué representa el flujo circular de la renta en una economia?

a) La relacion entre la oferta y la demanda de bienes y servicios.
b) El intercambio continuo de dinero y bienes entre los hogares y las empresas.
c) La cantidad total de dinero en circulacion en una economia.

d) La distribucién de la riqueza entre los distintos sectores econémicos.
5- ¢Qué papel juegan los mercados en el flujo circular de la renta?

a) Actian como intermediarios entre los gobiernos y las empresas.
b) Facilitan el intercambio de recursos y productos entre hogares y empresas.
c) Establecen las politicas fiscales y monetarias de un pais.

d) Regulan el precio de los bienes importados y exportados.
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6. Analice si las siguientes expresiones son verdaderas o falsas, justificando su respuesta.

Afirmacion 1. Los agentes econdmicos actuan de manera interrelacionada tomando distintos roles para
satisfacer sus necesidades. En este sentido el rol de las familias es de demandantes tanto en el mercado

de factores productivos como en el de bienes y servicios.

Afirmacion 2. En un sistema de economia de mercado los precios juegan un rol clave en la toma de

decisiones de los agentes economicos.

<> (03 X2
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Unidad 2: Tépicos de Microeconomia

La segunda unidad es una introduccion a algunas de las principales categorias de la
Microeconomia. Esperamos que, una vez que revises el material en detalle, puedas comprender: el
concepto de Microeconomia y qué estudia esta drea de la Economia; el funcionamiento del
mercado competitivo como asignador de recursos en el sistema econdmico, a través de la
determinacion de los precios; y las principales tipologias (o estructuras) de mercados que operan
en la realidad y cuales son sus caracteristicas principales.

fEI presente material fue elaborado por el equipo docente a partir de la bibliograﬁa\

/ especializada que se lista a continuacion:

- Parkin, M. y Loria, E. (2010). Microeconomia. Versién para Latinoamérica.
Editorial PEARSON , 9na. Edicion. México.

- Samuelson, P. y Nordhaus W. (2019). Microeconomia con aplicaciones. Editorial

\ McGraw Hill, 19na Edicion. Ciudad de México. j

; Estructura de contenidos

1- ¢Qué es la Microeconomia?
2- Mercado competitivo. Nociones de oferta y demanda. Determinacién del precio.

3-Tipos o Estructuras de Mercado. Caracteristicas y ejemplos.

Empecemos...

2.1. éQué es la Microeconomia?

Tal como hemos sefialado en la Unidad 1 y expresan dos premios Ndbeles, “Economia es el estudio
de la manera en que las sociedades utilizan recursos escasos para producir mercancias valiosas y
distribuirlas entre los distintos individuos.” (Samuelson y Nordhaus, 2019, pagina 4).

Esta ciencia social, en la actualidad, “se subdivide en dos dreas fundamentales: la microeconomia y
la macroeconomia. Generalmente se considera a Adam Smith como el fundador de Ila
microeconomia, rama de la economia que hoy se ocupa del comportamiento de entidades

individuales tales como mercados, empresas y hogares. En La riqueza de las naciones (1776), Smith
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consideré la manera en que se fijan los precios individuales, estudid la determinacion de los precios
de la tierra, la mano de obra y el capital, e investigo las fortalezas y debilidades de los mecanismos
del mercado. Y lo que es mds importante, identificd las notables propiedades de eficiencia de los
mercados y observo que el beneficio econdmico procede de aquellos actos interesados de los
individuos que trabajan en un mercado competitivo. Hoy en dia la microeconomia ha superado sus
primeras preocupaciones para comprender el estudio de los monopolios, el papel del comercio
internacional, el de las finanzas y de muchos otros temas importantes.” (Samuelson y Nordhaus,

2019, pagina 5)

Actividad 1: "La Microeconomia en una frase"

1. ¢Qué dice Wikipedia respecto del concepto “Microeconomia”?

2. Comparte con un/a compafiero/a y analicen como esa definicion dialoga, es
semejante, amplia o reduce la definicion dada en este material al inicio del

apartado.

Sigamos...

2.2. Mercado competitivo

Hemos visto, en la unidad anterior, que en las economias de mercado las preguntas de qué, cémo
y para quién se resuelven en el mercado. Analizamos también que los precios, los cuales se
determinan en el mercado, constituyen el principal mecanismo de asignacion de recursos en la
economia, dado que funcionan como sefales para los agentes econdmicos a la hora de tomar sus
decisiones de consumo o de produccién.

En este apartado vamos a estudiar como funciona un mercado competitivo, cuales son sus
componentes y como se determina el precio de equilibrio.

Actividad 2: Concepto de mercado
1. Para comenzar, te invitamos a que intentes dar una definicion de “mercado” y
la escribas.
2. Luego, te pedimos que la compartas con tu compafiero/a y elaboren una Unica

definicién comun.

12



FACULTAD UNIVERSIDAD NACIONAL DE RiO CUARTO - FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS

DE CIENCIAS INGRESO 2025
ECONOMICAS o )
e UNRC MODULO DE ECONOMIA

Como seguramente ya habras reflexionado, los participantes en el mercado de cualquier bien o
servicio pueden agruparse en demandantes (que son los que quieren comprar el bien o servicio) y
oferentes (quienes quieren vender el mismo).

Te preguntards por qué hablamos de “mercado competitivo” y no de “mercado” en general.
Resulta que los “... mercados varian segun la intensidad de la competencia que enfrentan
compradores y vendedores. En este apartado estudiaremos el mercado competitivo, es decir, un
mercado donde participan tantos compradores y vendedores que ninguno de ellos puede influir en
el precio.” (Parkin y Loria, 2010, pagina 58).

Ahora vamos a estudiar las principales caracteristicas de la demanda y de la oferta, como
funciona un mercado competitivo y, por ende, como se determina el precio de equilibrio del bien
o servicio en cuestion.

2.2. a- Demanda

Demandar significa estar dispuesto a comprar; un individuo demanda algo cuando lo desea o
necesita y posee los recursos necesarios para tener acceso a él. Y, al mercado acuden los
individuos para acceder a los bienes que desea o necesita.

Entonces deberas notar aqui que los agentes consumidores participan en el mercado como
demandantes cuando se cumplen dos cosas: el deseo o necesidad por el bien y la disponibilidad
de fondos para comprarlo.

Actividad 3: Demanda individual
Te invitamos a que te pienses como demandante y anotes, a continuacién, qué
aspectos consideras cuando vas al mercado (super, tienda, entretenimientos, etc.),

gué elementos tenés en cuenta al elegir qué compraras, cuantas unidades, etc.

Esperamos que hayas podido completar el cuadro... Avancemos en el andlisis de la demanda. La
demanda de mercado depende de los siguientes factores o determinantes:

® El precio del bien en cuestiéon (P). La relacién del precio con la cantidad demandada del
bien es inversa o negativa.

® El precio de los bienes relacionados (Pgr). En este caso, podria ser un segundo bien que se
usa junto al que estamos considerando (o “complementario”), por lo que la cantidad
demandada del bien dependerd inversamente del precio de este segundo bien. Si, en
cambio, el bien relacionado se usase de modo alternativo (fuese “sustituto” del primero);
la cantidad demandada del bien considerado dependerd directamente del precio de bien
relacionado.

® El ingreso promedio de los consumidores (Y). En general, si el bien demandado es

III

“normal”, su cantidad demandada dependera positivamente o de modo directo del ingreso

promedio.
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® Los gustos o preferencias de los consumidores (G). Si el gusto o deseo por el bien en
cuestién aumenta, esperamos que la cantidad demandada del mismo también se
incremente.

® El nimero de consumidores presentes en el mercado (C). Cuantos mas consumidores
participen del mercado demandando el bien, mayor serd la cantidad demandada del
mismo.

Entonces, podemos expresar la funcién de demanda del mercado como:

[ ii Qda = (P, Por, Y, G, C) ]

Dicha funciéon muestra, en forma analitica, la relacidon entre la cantidad demandada del bien A
(Qda), su precio (Pa) y las demas variables de las que depende dicha cantidad.

De todos modos, muy frecuentemente realizamos los analisis del mercado competitivo a partir de
trabajar con lo que solemos llamar “demanda-precio” o curva de demanda; es decir, una curva
gue muestra la relacion entre la cantidad demandada del bien A (Qd,) y su precio (Pa), mientras se
mantienen las demas variables constantes.

Asi, podemos expresar la funcidon de demanda del mercado como sigue:

@ |

Te invitamos a que indagues, en las paginas 59 y 60 del libro de Parkin y Loria
(https://drive.google.com/file/d/1263Rp-81-kWr2mSCQXMdx3TzCxDolgS0/view?usp=sharing),
sobre: la Ley de demanda, los efectos ingreso y sustitucion que explican la misma, la distincién
entre demanda y cantidad demandada, y la curva y el plan o tabla de demanda (y su grafica) -
desde el titulo “Demanda” al titulo “Disposicién y capacidad de pago”, ambos incluidos.

Y

~—

Ya encontramos la funcion de demanda. ijTenemos parte del camino resuelto!!!

Finalmente, nos interesa referir a cdmo responde la demanda-precio ante variaciones en las
variables antes mencionadas (determinantes) distintas del precio del bien (ingreso, precio de
bienes relacionados, gustos, nimero de consumidores)...

Actividad 4: Desplazamientos de la curva de demanda

1. Analiza junto a un/a compafiero/a cémo las alteraciones (aumento o caida) de

los determinantes listados en la pdagina anterior, salvo el precio del propio
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bien, modifican la cantidad demandada a cada precio.

2. A continuacion, les pedimos que grafiquen la situacién inicial de una curva de
demanda, propongan el cambio en una de esas variables, y representen, en el
mismo sistema de ejes cartesianos, la situacion y posicion final de la curva de

demanda que dicho cambio generé.

demandada del bien como en el precio del bien provocan un
movimiento a lo largo de la misma curva de demanda-precio; la
modificacion de las otras variables implican un movimiento de la curva, un
desplazamiento hacia el origen del sistema (izquierda o abajo) o hacia afuera (derecha

\_ o arriba). J

4 ii Importante!! Mientras que tanto el cambio en la cantidad )

2.2. b- Oferta

La oferta refleja la decision de producir bienes que realizan las empresas, habiendo planeado
venderlos en un periodo de tiempo y a un precio determinado. Se trata de bienes cuya produccién
es tecnoldgicamente factible.

La cantidad que las empresas deciden ofertar o la oferta de mercado depende de los siguientes
factores o determinantes:

® El precio del bien (P4). La relacién del precio con la cantidad ofrecida del bien es directa o
positiva.

® La tecnologia aplicada a la produccion del bien (T). Un cambio tecnolégico disminuye el
costo de produccion del bien y, por tanto, incrementa la cantidad ofrecida.

® El precio de los factores utilizados en la produccién del bien (P). Podemos pensar la curva
de oferta como una curva de precio minimo de oferta. Si el precio de un recurso productivo
aumenta, el precio mas bajo que los productores estaran dispuestos a aceptar por el bien
que producen con él se incrementa, con lo que la oferta disminuye.

® Numero de empresas que acttian en el mercado (H). Cuantos mas productores (empresas)
participen del mercado ofreciendo el bien, mayor sera la oferta del mismo.

Entonces, podemos expresar la funcion de oferta de mercado como:

[ ii QOA = h (PA, T, Ppp, H) ]

La funcién muestra, en forma analitica, la relacién entre la cantidad ofrecida del bien A (Qo,), su
precio (P,) y las demas variables de las que depende dicha cantidad.

Como sefialamos para el caso de la demanda, dado que realizamos la mayoria de los analisis del
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mercado competitivo a partir de trabajar con la “oferta-precio” o curva de oferta; podemos
expresar la funcion de oferta del mercado como sigue:

[ ij Qo, =j (Pa) ]

o )

k

Ya encontramos la funcion de oferta!!

S

—

Te invitamos a que indagues, en las paginas 64 y 65 del libro de Parkin y Loria
(https://drive.google.com/file/d/1263Rp-81-kWr2mSCAQXMdx3TzCxDolgS0/view?usp=sharing),
sobre: la Ley de la oferta, |la distincion entre oferta y cantidad ofrecida, y la curva y el plan o tabla
de la oferta (y su grafica) -desde el titulo “Oferta” al titulo “Precio minimo de oferta”, ambos
incluidos.

Actividad 5: Relacién positiva entre cantidad ofrecida y precio del bien

Te invitamos a que reflexiones por qué, si tuvieses una empresa que produce y vende

un bien o servicio determinado, estarias dispuesto/a a ofrecer una mayor cantidad del

mismo si el precio que te pagan por cada unidad es mayor.

Para cerrar esta seccidn, te invitamos a pensar como responde la oferta-precio ante variaciones
en sus determinantes, distintos del precio del bien.

Actividad 6: Desplazamientos de la curva de oferta

1. Te pedimos que propongas una alteracion de uno de los determinantes de la
curva de oferta que haga que la cantidad ofertada a cada precio aumente.
Justifica, explica por qué sucede eso.

2. A continuacion, te invitamos a que grafiques la situacidn inicial de la curva de

oferta y la situacion y posicién final de la misma luego de aquel cambio.

Para recordar: mientras que tanto el cambio en la cantidad ofrecida

del bien como en el precio del bien provocan un movimiento a lo

largo de la misma curva de oferta-precio; la modificacién de las otras
variables implican un movimiento de la curva, un desplazamiento hacia arriba (o
izquierda) en el sistema de ejes cartesianos o hacia abajo (o derecha).

e D
i
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2.2. c- Equilibrio de Mercado

Ya conocemos acerca de los dos componentes de un mercado competitivo: oferta y demanda.
Cuando los agentes interactian en el mercado, por medio de la compra y la venta de bienes y
servicios, se logra la determinacién del precio de los bienes -como ya lo sefalamos al inicio de la
Unidad-; que no es otra cosa que el valor del bien en términos de dinero.

Los precios, por tanto, representan los términos a los cuales se intercambian las distintas
mercancias. Ademas, los precios sirven como sefiales para los productores y los consumidores. “Si
los consumidores desean mds de cualquier bien, el precio se elevard, y esto enviard la sefial a los
productores de que se necesita mds oferta” (Samuelson y Nordhaus, 2019, pagina 27).

Pero... écOmo se determina el precio en el mercado? “E/ mercado encuentra el precio de equilibrio
que cubre al mismo tiempo los deseos de compradores y vendedores. Cuando el precio es
demasiado elevado hay un exceso de bienes y de produccion, y cuando es demasiado bajo se
forman largas colas en las tiendas y hay escasez de bienes. El precio al que los compradores
desean adquirir exactamente la cantidad que los vendedores desean vender producen un
equilibrio entre la oferta y la demanda.” (Samuelson y Nordhaus, 2019, pagina 27).

En otras palabras, el equilibrio del mercado ocurre al precio para el cual la cantidad demanda es
igual a la cantidad ofrecida. Esto significa que se da cuando los compradores pueden comprar todo
lo que quieren y los oferentes pueden vender todo lo que desean a ese precio. iNotar! Si
compradores, por un lado, y oferentes, por otro, logran lo que quieren, no tienen motivos para
cambiar. Entonces, ise esta en equilibrio!

Actividad 7: Entonces, écomo hallarias graficamente el equilibrio de un mercado?

1. En funciéon a lo que acabamos de compartir y a lo que has indagado
anteriormente sobre las curvas de demanda y oferta y su representacion
grafica, te pedimos que expliqgues como procederias para determinar el precio
y la cantidad de equilibrio de un mercado particular.

2. A continuacion, te invitamos a que compartas tu parecer con tu compafiera/o

y arriben a una conclusién conjunta al respecto.

Ahora, te invitamos a que indagues, en las paginas 68 y 69 del libro de Parkin y Loria
(https://drive.google.com/file/d/1263Rp-81-kWr2mSCAQXMdx3TzCxDolgSO/view?usp=sharing),
sobre: la determinacion del precio de equilibrio, y como ajusta o se modifica el precio ante

situaciones de desbalances entre cantidad ofrecida y demandada para, finalmente, alcanzar el
equilibrio -desde el titulo “Equilibrio del mercado” al titulo “El mejor intercambio disponible para
compradores y vendedores”, ambos incluidos.
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Actividad 8: jAplica lo que has aprendido!

El modelo de oferta y demanda te ayudara a analizar situaciones cotidianas. Para
empezar, revisa el caso del aumento del precio del cobre en el afio 2009, presentado
en las paginas 76-77 del libro de Parkin y Loria
(https://drive.google.com/file/d/1263Rp-81-kWr2mSCQXMdx3TzCxDolgS0/view?

usp=sharing) y que se adjunta a continuacion. Verds cémo este modelo puede

explicar un fendmeno econémico real.

Demanda y oferta: el precio del cobre

Precio del cobre anota fuerte alza y ya acumula aumento
de 121% en lo que va del afno.

Diario Financiero, Santiago de Chile

CNN Money
14 de agosto de 2009.

SANTIAGO DE CHILE - Sorpresivo, imparable y hasta de inexplicable califican los expertos
del mercado el alza que ha tenido el cobre este afio. Y es que en lo que va de 2009 el metal rojo,
que ayer alcanzé un nuevo mdximo anual en US$ 2,91 la libra, ha subido 121,2% convirtiéndose
en una de las mercancias con mejor rendimiento.

Entre las principales razones que mencionan los analistas para explicar este avance estdn la
demanda por parte de China para la acumulacién de inventarios, la cafda del délar a nivel
mundial, y el mayor apetito por riesgo presente en los mercados, lo que ha impulsado una
mayor inversién en activos ligados al metal rojo.

“La principal razén del alza es China. El mercado estd mirando lo que ocurre alld y, por ejemplo,
entre el {ndice de cotizaciones de la bolsa de Shangai y el precio del cobre actualmente hay una
correlacién de 90%, que normalmente no existe”, dice el analista de metales de Deutsche Bank,
Joel Crane.

El secretario de Estado de los Estados Unidos explicé ademds que el alza de los precios se debe
a que “Ha habido una reaccién de los mercados en los paises donde se estdn haciendo fuertes
programas de estimulo para aumentar las compras de cobre”.

(...) El ex presidente de la Confederaciéon de la Produccién y del Comercio (CPC) de Chile
estimé que el precio promedio de la libra de cobre “va a estar sobre los US$ 2,20 en 2009,
pero agregé que “hay que seguir pensando en rebajar algunos costos, tener una energia mds
barata, y evidentemente solucionar los problemas hidricos que cuestan enormemente”...

© 2009 Diario Financiero. Copyright Ediciones Financieras 5.A. Todos los Derechos Reservados.

Vamos terminando con los contenidos de esta unidad...
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2.3. Estructuras de mercado

Una vez conocidos los componentes y el funcionamiento del mercado, veremos ahora una
clasificacion en distintos tipos de mercado. Decimos que la estructura de mercado muestra las
caracteristicas que configuran un mercado en particular, donde luego se determinaran el precio y
la cantidad de equilibrio del bien que se comercializa. Los principales aspectos que definen una
estructura de mercado son:

e El nimero de empresas que participan en el mercado. Aqui podemos encontrar estructuras con
una sola empresa y otras con un nimero muy elevado de ellas. En general, esos productores
compartiran el mercado con un elevado nimero de compradores.

e El grado de diferenciaciéon de los bienes y servicios. Los oferentes pueden llevar al mercado
productos homogéneos o diferenciados. Los bienes producidos por las empresas que son
idénticos se denominan productos homogéneos vy, por el contrario, cuando los bienes ofrecidos
por una empresa pueden diferenciarse de los de las demas, se denominan bienes diferenciados
o heterogéneos.

® La capacidad de cada empresa para fijar el precio del producto. Esta caracteristica depende
sobre todo del nimero de empresas que venden el producto. Si en un mercado hay una sola
empresa o un numero muy reducido de ellas que venden el mismo bien, la posibilidad que tiene
cada una para influir sobre el precio serd elevada y, entonces, decimos que dicha empresa tiene
poder de mercado.

e La facilidad de entrada y salida del mercado refiere a la existencia o no de barreras (obstaculos)
al ingreso de nuevos competidores al mercado y/o a la salida de empresas como, por ejemplo,
costos hundidos elevados, disposiciones legales, impedimentos tecnolégicos, entre otras.

Hay mercados ... y otros con

con muchos pocos I mmﬁd% Y
_ #* vendedores... vendedores e
3 i : o me il
3. Existencia de barreras de
entrada
1 1
Hay mercados ... y otros donde es Hay mercados ... y otros donde
donde hay barreras facil entrar a donde hay mucha hay poca
para entrar... informacidon informacion.

—
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Segun las caracteristicas anteriores, diremos que existen cuatro tipos de estructuras

I de mercado: Competencia Perfecta, Monopolio, Competencia Monopolistica vy

Oligopolio.

A continuacidn, se expondran las caracteristicas principales de cada una de esas estructuras de
mercado.

0 Competencia Perfecta: se trata de una estructura de mercado “ideal”, donde tanto
vendedores (oferentes) como compradores (demandantes) aceptan el precio que se determina en
el mercado, sin poder influir en él.

Entre las condiciones que deben cumplirse para que exista un mercado de competencia perfecta
se encuentran:

e Existe un gran nimero de vendedores y consumidores. En otras palabras, cada empresa es
un actor tan pequeio que su produccion individual representa una fraccidn insignificante
del total -lo mismo ocurre con los demandantes. Esta caracteristica es conocida como
atomizacion.

e El producto que se comercializa es homogéneo. Como los productos ofrecidos son
idénticos, los consumidores no pueden distinguir entre uno y otro producto.

e Ausencia de barreras de entrada o salida. Cualquier empresa puede entrar en el negocio o
abandonarlo si asi lo desea, sin que ello suponga utilizar recursos extra.

® Las empresas son precio-aceptantes. Dado que no hay barreras a la entrada, que el
mercado es atomizado y que el producto es homogéneo, ninguna empresa
individualmente puede influir sobre el precio de venta. Es decir, el precio establecido en el
mercado fija el precio de venta de cada empresa. Si una empresa intenta cobrar mas,
perderd todos sus clientes ante la competencia de los restantes vendedores.

e Existe informacion perfecta. La informacién sobre precios y productos debe ser
transparente y clara, asi, los consumidores pueden elegir libremente entre productores.
Implica que todos los participantes estén completamente informados sobre las reglas
basicas del mercado.

@ )

Aunque la competencia perfecta es un ideal y es dificil encontrar

Ii mercados que funcionen exactamente de esta manera en la vida real,
este concepto nos ayuda a entender como podrian funcionar los

mercados en las mejores condiciones posibles. Algunos mercados, como aquellos

\ donde participan productores agropecuarios, suelen acercarse a este modelo. /
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@ Monopolio: se trata de una estructura de mercado donde sélo participa un vendedor, por lo

gue éste tiene un gran poder sobre la determinacién del precio del bien.

Un monopolio tiene las siguientes caracteristicas:

e Una sola empresa ofrece los bienes o servicios del mercado, por lo que es la Unica opcidn

para los consumidores.

Los bienes producidos no pueden ser reemplazados por otros bienes, no cuentan con
sustitutos cercanos.

El monopolista tiene poder de mercado. Debido a que es el Unico vendedor en el mercado,
controla la produccién y la cantidad de bienes ofrecidos, por lo que puede influir en el
precio.

Existen barreras a la entrada. Esta caracteristica es la principal razén por la que otras
empresas no pueden ingresar a este mercado. Entre las principales barreras a la entrada
encontramos las economias de escala, los costos hundidos elevados, el acceso privilegiado
a insumos, entre otros.

Existen monopolios denominados monopolios naturales que tienen lugar cuando sélo una

empresa, debido a su gran tamario, puede abastecer eficientemente a todo el mercado. Ejemplos

de ellos son la provision de gas natural, agua domiciliaria o electricidad.

.

competencia e influir en el comportamiento de los consumidores. Es por

ii En general, las empresas monopdlicas tienen la capacidad de limitar Q

esto que, muchas veces, los gobiernos establecen “politicas de
competencia” o “leyes antimonopolio” para promover la libre competencia en los

mercados y el bienestar de los consumidores al aumentar su capacidad de eleccion. )

9 Oligopolio: es una estructura de mercado conformada por un pequefio grupo de

empresas, por lo que cuentan con suficiente poder para influir en el precio de los bienes, al

manejar la cantidad que se produce.

Las principales caracteristicas de un mercado oligopélico son:

Un pequeio grupo de vendedores.

Los productores pueden influir sobre el precio del bien o servicio; es decir, tienen cierto
poder de mercado.

Son estratégicamente interdependientes, ya que cada empresa debe tomar decisiones
considerando las acciones de sus competidoras. Frente a esta situacidn, las empresas
pueden decidir cooperar entre ellas (coludir) o competir.
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e Suele haber barreras a la entrada de nuevos productores.

El producto ofrecido puede ser homogéneo o diferenciado.

Ejemplos de mercados oligopdlicos son, en la Argentina: la telefonia celular, el de cervezas
industriales -las multinacionales Quilmes, CICSA Y CASA Isembeck se reparten el mercado a través
de las marcas Quilmes, Schneider, Heineken, Stella Artois, Brahma, Warsteiner, entre otras-, el de
aceite comestible -aproximadamente el 80% del producto es abastecido por Molinos Rio de la

Plata y AGD-, entre muchos otros.

Actividad 9: Oligopolios en la Argentina
Te invitamos a que leas el articulo periodistico “Consumo masivo: la concentracion
gque amenaza al bolsillo” de Tiempo Argentino del 27 de septiembre de 2020

(https://www.tiempoar.com.ar/economia/consumo-masivo-la-concentracion-que-

amenaza-al-bolsillo/). Veras como la operatoria de esta estructura de mercado puede

ayudar a explicar fenémenos econdmicos reales.

9 Competencia monopolistica: es una estructura de mercado compuesta por un gran
numero de productores o vendedores, los cuales tienen cierto poder para influir en el precio de su
producto.

Caracteristicas de un mercado de competencia monopolistica:

Hay muchos oferentes, aunque, en general ,menos que en un mercado perfectamente
competitivo. Las empresas en este mercado tienen relativamente el mismo tamafio.

Hay diferenciacion del producto. Es facil distinguir entre la produccion de una empresay la
de otras empresas, por diferencias en la forma fisica de los productos, en el embalaje, en el
servicio posventa, en los métodos de pago, etc. Como resultado, no se trata de bienes que
sean sustitutos perfectos entre si. Esto hace que cada una de las empresas pueda gozar de
cierto poder de mercado, dada la fidelidad de los consumidores.

Los oferentes tienen poca influencia en los precios. Las empresas, como acabamos de
sefialar, pueden influir en los precios; sin embargo, dado que sus productos tienen
sustitutos cercanos, enfrentan cierta competencia potencial.

Ausencia de barreras de entrada o salida. Los productores pueden entrar y salir del
mercado.

La publicidad es importante para promocionar los productos y fidelizar la demanda.

22


https://www.tiempoar.com.ar/economia/consumo-masivo-la-concentracion-que-amenaza-al-bolsillo/
https://www.tiempoar.com.ar/economia/consumo-masivo-la-concentracion-que-amenaza-al-bolsillo/

FACULTAD ) .
UNIVERSIDAD NACIONAL DE RIO CUARTO - FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS
DE CIENCIAS

' INGRESO 2025
ECONOMICAS i
e UNRC MODULO DE ECONOMIA

COMENTARIO

Un analisis del tejido empresarial en la actualidad nos dice que las empresas

los casos que mas abundan son de industrias y empresas que se sitlan en

/
competitivas o monopdlicas son casos extremos y bastante raros; sin embargo,
estructuras intermedias como los oligopolios y la competencia monopolistica.

Actividad 10: Integramos sobre las estructuras de mercado

A partir de las caracteristicas consignadas para las cuatro estructuras de mercado, te

pedimos que realices un cuadro comparativo sintético. Los ejes son: (1) numero de
empresas en el mercado, (2) grado de diferenciacién de los productos, (3) capacidad
para fijar el precio del producto, (4) libre entrada y salida de empresas, también te
invitamos a que incluyas un quinto eje (5) con un ejemplo de empresas o grupos de

empresas que que actuan en cada estructura.
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ACTIVIDADES DE AUTOEVALUACION

Elige la opcion que mejor se ajuste en cada enunciado:
O ¢Cual de las siguientes afirmaciones define mejor la Microeconomia? Es la disciplina que:
a) Estudia el comportamiento de la economia en su conjunto.
b) Analiza la toma de decisiones de los agentes econdmicos individuales y las interacciones
entre ellos.
c) Se enfoca en el crecimiento econdmico a largo plazo.
o0 Un mercado competitivo se caracteriza por:
a) Un gran numero de compradores y vendedores.
b) Productos homogéneos.
c) Libre entrada y salida de empresas.
d) Todas las anteriores.
o Siel precio del café aumenta, équé es probable que ocurra con la cantidad demandada de ese
bien?
a) Aumentara.
b) Disminuira.
c) Se mantendra constante.
o ¢Cual de las siguientes es una caracteristica tipica de un monopolio?
a) Muchos vendedores.
b) Un solo vendedor.

c) Productos diferenciados.

Senala si cada uno de los siguientes enunciados es verdadero o falso y justifica

brevemente tu respuesta:

1. Enun mercado competitivo, los precios estdn determinados por la oferta y la demanda.
2. Un oligopolio es una estructura de mercado caracterizada por un gran numero de

pequefias empresas.

Responde con tus propias palabras cada una de las siguientes preguntas:
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¢Cuales son las principales diferencias entre un mercado perfectamente competitivo y un
monopolio?
Imagina que eres un productor de un nuevo tipo de smartphone. ¢A qué estructura de

mercado crees que se ajustaria ese negocio y por qué?

25



FACULTAD UNIVERSIDAD NACIONAL DE RIO CUARTO - FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS

EESILESS Iléis INGRESO 2025
e UNRC MODULO DE ECONOMIA

Unidad 3: Tépicos de Macroeconomia

La tercera unidad es una introduccion a las principales categorias de la macroeconomia. Esperamos
que una vez que lo revises en detalle puedas comprender: el concepto de macroeconomia; los
objetivos e instrumentos de la macroeconomia y, también, las principales politicas
macroecondomicas y a qué problemdtica buscan atender.

(e

especializada que se lista a continuacién:
- Mochén, Francisco y Carredn, Victor (2014). Macroeconomia con aplicaciones de
América Latina. Mc Graw Hill.

| presente material fue elaborado por el equipo docente a partir de la bibliografia

/

- Mochdn, Francisco y de Juan Diez, Rebeca (2006). Principios de Macroeconomia:

\ Ejercicios. Ediciones Académicas.

; Estructura de contenidos

+»* $Qué es la macroeconomia?
¢ Objetivos de la Macro

Politicas macroecondmicas.

Empecemos...

3.1. éQué es la macroeconomia?

El entorno que nos rodea influye constantemente en nuestro bienestar, algo que solemos percibir a nivel
personal. Por ejemplo, en los dias calurosos preferimos ciertas actividades como refrescarnos en el agua o
disfrutar de un helado. Del mismo modo, cuando visitamos una ciudad o estamos en un momento de ocio,
valoramos si el ambiente es placentero, refiriéndonos a él como un buen clima o una atmdsfera agradable.
Aunque solemos asociar este confort a la temperatura, la apreciacidon es mas amplia y subjetiva.

Del mismo modo, en el campo de la Economia existe un marco general que se mide a través de variables

especificas, como la produccion o los precios, y que denominamos Macroeconomia. Aunque se centra en el
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analisis de algunas variables agregadas clave, su impacto en la vida de las personas es considerable. Esto nos
lleva a cuestionarnos temas relevantes: éPor qué, en ocasiones, la produccién y el empleo disminuyen? La
mayoria de las economias atraviesan ciclos de expansién y contraccién que afectan significativamente el
empleo y el bienestar. éQué factores desencadenan una inflacidén elevada y cdmo puede ser controlada? La
inflacién tiene efectos negativos en la economia, genera ineficiencias y provoca desigualdades en la
distribucién de los ingresos, afectando de manera dispar a distintos sectores. ¢ COmo puede un pais mejorar
su tasa de crecimiento econdmico? El aumento del potencial productivo es clave para mejorar los salarios y
el nivel de vida general, lo cual esta vinculado a politicas que promuevan un mayor ahorro e inversion.

Por lo tanto, aunque la Macroeconomia estudia grandes agregados, sus implicancias son de interés para toda

la sociedad, ya que sus resultados inciden directamente en el bienestar colectivo.

Caso Introductorio?

Europa sufre, América Latina rie

América Latina ha podido neutralizar los efectos de la
crisis financiera europea y se ha beneficiado como nuevo
destino de inversiones ante las dificultades econdmicas
que atraviesa el viejo continente, declaré el
vicepresidente para América Latina y el Caribe del Banco
Mundial.

"Europa puede tomar algunas lecciones de la experiencia
latinoamericana. La region ha sido capaz de demostrar
que es posible tener politicas macroecondmicas fuertes
y estrictas y politicas de distribuciéon y continuar
creciendo -expresé el funcionario-. La desaceleracion de
la economia en Europa ha sido neutralizada, la
desaceleracion de Estados Unidos ha sido neutralizada, y
si se los compara con lo que era antes de la crisis, el
descenso de la tasa de crecimiento (en Latinoamérica) ha
sido del 4 0 4.1% al 3.5% o 4% solamente", afirmé el
funcionario.

Aseverd que en 2012 el crecimiento econdmico podria
ascender nuevamente a 4,2%. En la ultima década,
Latinoamérica ha crecido un 4% en promedio y, como
resultado, 73 millones de personas dejaron de ser
pobres, el ingreso per capita promedio subidé un 25%; y
en algunos de los paises, como Panama, Uruguay, Chile y

1 Extraido de Mochon y Carreon (2014).

El experto explico que, en la actualidad, un gran
porcentaje del comercio de Latinoamérica es con Asia y,
en particular, con China. Asi, por ejemplo, indicé que
cerca del 40% de las inversiones en Peru son de China.
En el 2011 China invirti6 USD 10.000 millones en la
region.

De acuerdo con la Comision Econdmica para América y
el Caribe, conocida como CEPAL, la Unién Europea es el
principal inversor en la regién, con el 39% del total,
seguido por Estados Unidos, con el 18%, y Asia y América
Latina con el 9%.

En el 2011, la inversién extranjera en América Latina
registré un nivel sin precedentes de 153,000 millones de
dodlares, un 17% mas que en el 2010 y casi el doble que
en el 2009, segun la CEPAL, que ha pronosticado que los
montos se mantendran elevados en el 2012. Brasil es el
pais que mas se ha beneficiado con esa inversion,
seguido por México, Chile y Colombia.

Explicd que la inversidn extranjera directa en la region,
ascendio de 40,000 millones de ddlares en el 2003 a
140,000 millones de ddlares en el 2011; y sefialé que los
flujos de capitales estan llegando a la regidn porque hay
liguidez en el mercado y los inversionistas estan
buscando un retorno rentable en economias
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Peru, el crecimiento por persona ascendid un 40%, de emergentes como las de América Latina. "Hay muy
acuerdo con el Banco Mundial. buenas lecciones y lo que necesitamos es aplicar esas
lecciones en todos los otros sectores", destaco.

Tal como se menciona en el caso, las condiciones econémicas internacionales influyen
directamente en las economias nacionales y en la calidad de vida de su poblacién. En un
COMENTARIO mundo globalizado, donde los flujos de capital, bienes, servicios y mano de obra estdn
interconectados, la estabilidad macroecondmica de un pais también esta vinculada a los
cambios en los mercados de otras naciones. Al igual que en otras regiones, América Latina
no es ajena a los altibajos de la economia global, ya que ante una crisis, la produccién

tiende a reducirse y, con ello, se afecta el bienestar de sus habitantes.

Entonces, équé es la macroeconomia?

i conjunto y se centra en el andlisis de las variables econdmicas agregadas, como la

“La Macroeconomia se ocupa de estudiar el funcionamiento de la economia en su

k produccidn, el nivel general de precios y la tasa de desempleo” (Mochdn, 2006, p. 3).

El enfoque macroecondmico busca ofrecer una vision global de la economia y se centra en el estudio de un
conjunto de variables clave que le permiten establecer objetivos concretos de funcionamiento y disefiar la

politica macroeconémica.

Actividad 1: "La Macroeconomia en una frase"

1. En tus propias palabras, escribe una frase que resuma qué es la Macroeconomia.

2. Comparte tu frase con un companero y discutan si entienden el concepto de manera

similar o diferente.

3.2. Los objetivos de la macroeconomia

Los economistas evaluan el funcionamiento de una economia segun el cumplimiento de una serie de
objetivos, de los cuales los tres mas relevantes son: 1) alcanzar un elevado nivel y un rapido crecimiento de
la produccién y del consumo; 2) lograr una tasa de desempleo baja y un elevado nivel de empleo, y 3) alcanzar

la estabilidad del nivel de precios.

Miremos en detalle cada uno de ellos ©
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Actividad 2: " Explorando Indicadores Macroeconémicos de Argentina"

1. Busca en fuentes confiables (como el INDEC o el Banco Central de la Republica
Argentina) los siguientes datos de Argentina para el ultimo afo disponible:

® Producto Interno Bruto (PIB)

e Tasa de inflacién

o Tasa de desempleo

® Tasa de crecimiento econdmico

2. ¢Como crees que estos indicadores afectan el bienestar de la poblacién?

@ Alcanzar un elevado nivel y un rapido crecimiento de la produccién y del consumo

Contar con una abundante cantidad de bienes y servicios es algo que todos los paises desean. El indicador

mas amplio de la produccién total de una economia es el producto interno bruto (PIB).

/4

i i El PIB mide el valor de mercado de todos los bienes y servicios finales que produce un pais
durante un afio.

A\

Aunque la evolucién del PIB presenta fluctuaciones a lo largo del tiempo, lo normal en las economias
avanzadas es que éstas fluctuaciones se produzcan en torno a una tendencia creciente. Este crecimiento
sostenido en el largo plazo, con la consecuente mejora de los niveles de vida, se denomina crecimiento

econdmico.

Actividad 3: "Analisis del PIB por sector de actividad"

Esta actividad tiene como objetivo analizar como diferentes sectores de la economia afectan el
crecimiento econémico y el Producto Interno Bruto (PIB) total.

Revisa la infografia que muestra la variaciéon porcentual del Producto Interno Bruto (PIB) por
sector de actividad en Argentina para el primer trimestre de 20242 (Figura N2 1).

1. ¢Qué le sucedid al crecimiento del PIB total respecto al primer trimestre del afio
anterior (2023)?

2. ¢Cudlesson los tres sectores que han tenido el mayor crecimiento en comparacién con
el afo anterior? ¢Qué crees que significa este crecimiento para la economia de estos
sectores?

3. ¢Cudles son los tres sectores con las caidas mas grandes en la variaciéon porcentual del
PIB? Reflexiona sobre qué efectos podria tener esta caida en el empleo y los ingresos
de las personas que trabajan en estos sectores.

2 Disponible en: https://www.indec.gob.ar/uploads/informesdeprensa/pib 06 242C4EQ01A10F.pdf
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Figura N2 1. Producto interno bruto por sector de actividad Variacion porcentual respecto
a igual periodo del afio anterior e incidencia. Primer trimestre de 2024
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® Lograr una tasa de desempleo baja y un nivel de empleo elevado

Probablemente la variable macroecondmica que mas directamente afecte a los individuos sea el empleo.
Cuando finaliza el periodo de formacidn, todas las personas desean encontrar rapidamente un buen empleo,
es decir, aquel que ofrezca un salario elevado, buenas condiciones laborales, seguridad en el puesto de
trabajo y compensaciones mas alla del salario. Si estas condiciones se cumplen para la mayoria de las
personas que pueden trabajar, la economia tendra un elevado nivel de empleo.

La otra cara de la moneda es el desempleo. Generalmente se mide mediante la tasa de desempleo.

Tasa de desempleo: es el porcentaje de la poblacién activa que esta desempleada.

i Numero de desempleados
Tasa de desempleo = * 100
&

Poblacién activa

La poblacion activa esta formada por todas las personas ocupadas y todos los desempleados que estdn
buscando trabajo. La tasa de desempleo tiende a reflejar la situacién del ciclo econémico: cuando la
produccién estd creciendo, la demanda de trabajo aumenta y la tasa de desempleo se reduce.

En la figura N2 2 se muestra el Resumen ejecutivo del primer trimestre de 2024 de las Tasas e indicadores

socioecondmicos (EPH)3, publicado por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INDEC) para Argentina.

Actividad 4: " Indicadores del mercado laboral de Argentina"

1. En base a la informacién proporcionada en la Figura N2 1, dibuja un esquema que

represente coémo se divide la poblacién en Argentina en funcién a las categorias del
mercado de trabajo. ¢ Qué se incluye en cada categoria?
2. Concentrandote en los datos proporcionados:

® ¢Qué proporcion de la Poblacion Econdmicamente Activa (PEA) esta ocupada
actualmente?

® (Cual es la proporcion de la poblacidon que se encuentra econémicamente
inactiva?

e De acuerdo con la figura, écuantas personas estan desempleadas
(desocupadas) dentro de la PEA?

3 Disponible en: https://www.indec.gob.ar/uploads/informesdeprensa/mercado_trabajo eph 1trim2485E02B3519.pdf
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Figura N2 2. Mercado de trabajo. Tasas e indicadores socioeconémicos (EPH)
Resumen ejecutivo del primer trimestre de 2024
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©® Alcanzar la estabilidad del nivel de precios

Lograr una baja inflacion o un nivel general de precios estable es un objetivo macroeconémico clave, pues
los fuertes crecimientos de precios distorsionan las decisiones econdmicas de las empresas y de los
individuos y, por lo tanto, impiden una asignacion eficiente de los recursos. La inflacion se define como el

aumento generalizado y sostenido de los precios de bienes y servicios en una economia.

=

Tasa de inflacién: es el porcentaje de variacion del nivel general de precios de una economia.
I La tasa de inflacion es positiva si el nivel general de precios aumenta (inflacién) y es negativa si
el nivel de precios disminuye (deflacion).
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La inflacién se mide a través del Indice de Precios al Consumidor (IPC), que refleja el cambio en los precios

de una canasta de bienes y servicios que las familias consumen habitualmente.

Figura N2 3. indice de precios al consumidor.
Resumen ejecutivo de julio de 2024
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Las variaciones del nivel de precios se conocen como tasa de inflacién, que refleja la tasa de crecimiento o el
descenso del nivel de precios de un afio con respecto a otro.

El dilema que se plantea con la inflacidn radica en que, si bien cuando esta es elevada sus efectos son muy
perjudiciales, las medidas que hay que tomar para reducirla generalmente implican contraer la actividad
econdmica y aumentar el desempleo. Por ello, a menudo las autoridades econémicas procuran buscar un

equilibrio entre inflacién y desempleo.
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En la figura N2 3 se muestra el Resumen ejecutivo del Informe del indice de precios al consumidor para julio

de 2024* publicado por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INDEC) para Argentina.

Actividad 5: " indice de precios al consumidor de Argentina"

1. En base a la informacidn proporcionada en la Figura N2 2, responde:

e (Cual fue la inflacion del mes de julio de 2024? ¢Como variaron los precios
respecto a julio del afio pasado?
2. ¢Cual fue el dltimo producto cuyo precio notaste que habia subido?
3. Concentrandote en los datos proporcionados en la segunda parte de la figura:

® (Qué rubro de la canasta aumenté mas?
® (Cual fue el rubro que menos aumento?
® (A qué rubro pertenece el producto que identificaste en la pregunta 2?

e (Como crees que afecta la inflacion al poder adquisitivo de las familias
argentinas y qué impacto crees que tiene en los sectores mas vulnerables de la
poblacién?

Otros objetivos de la politica macroecondmica
Ademas de los tres objetivos comentados, los responsables de la politica econdmica suelen prestar especial

atencidn a la evolucidn del déficit publico, déficit exterior y tipo de cambio.

0 El déficit publico
El déficit publico es la diferencia entre los gastos publicos y los ingresos publicos, es un indicador del grado
de equilibrio o desequilibrio de la actuacién del sector publico. Segun cual sea la cuantia del déficit publico,
asi serdn las necesidades de financiacion de las administraciones publicas. Cuando este déficit es elevado,
también lo seran las necesidades financieras del sector publico, lo que presionarad al alza las tasas de interés
e incidira negativamente sobre la inversién privada. Por lo tanto, el déficit publico es otra variable que

preocupa a los responsables de politica econdmica.

0 El desequilibrio exterior
El desequilibrio en las transacciones con el resto del mundo es otra variable clave de la politica
macroecondmica. Las relaciones de un pais con el resto del mundo se reflejan en la balanza de pagos vy, a
partir de ella, interesa analizar el saldo de determinados grupos de transacciones. Una situacién problematica

se produce cuando compramos mas bienes y servicios del exterior (importaciones) de lo que vendemos al

4 Disponible en: https://www.indec.gob.ar/uploads/informesdeprensa/ipc 08 24A32B39CB9C.pdf
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exterior (exportaciones). Esto se conoce como déficit de cuenta corriente, e implica que el pais en cuestion

estd absorbiendo mads recursos de los que produce.

0 Eltipo de cambio
El tipo de cambio expresa el precio en unidades monetarias nacionales de una unidad de una moneda
extranjera. Como las fluctuaciones en el tipo de cambio generan incertidumbre en la economia, los
encargados de politica econdmica buscan combatir sus efectos negativos a través de diferentes estrategias.
Algunos paises crearon zonas monetarias con una moneda Unica (como el EURO), otros han optado por fijar
su moneda a otra de referencia (como Ecuador con el délar), otros han dejado que su moneda fluctue

libremente y, finalmente, otros deciden intervenir en la determinacién del tipo de cambio.

Actividad 6: " Explorando los Objetivos de la Macroeconomia "

1. Clasifica cada una de las situaciones que se listan a continuacién segun el objetivo
macroecondmico que buscan alcanzar:

o Elgobierno impulsa un plan de obras publicas para generar empleo.

e ElBanco Central sube la tasa de interés para reducir la inflacién.

e Se ofrecen incentivos fiscales a empresas para aumentar la inversion.

e El Estado subsidia exportaciones para mejorar la balanza comercial.

® Se propone aumentar los impuestos para reducir el endeudamiento del Estado.
2. Discuti con tus companeros las siguientes preguntas:

® (Cual de estos objetivos es mds urgente en la Argentina actual y por qué?

e (Qué efectos podrian tener las politicas mencionadas sobre los otros objetivos?

e (Qué sucede cuando un objetivo macroeconémico entra en conflicto con otro?

3.3. Politicas macroecondmicas

A la vista de los objetivos comentados, los responsables de la politica macroeconémica légicamente estaran
interesados en alcanzar un fuerte y sostenido crecimiento de la produccién, en reducir la tasa de desempleo

lo maximo posible y en mantener el nivel general de precios estable. El problema es qué deben hacer las

autoridades para alcanzar dichos objetivos y cudles son los instrumentos que pueden utilizar.

sobre el comportamiento de la economia en su conjunto. Los objetivos clave de la politica

ii Politica macroecondmica: Esta integrada por un conjunto de medidas destinadas a influir
\ econdmica suelen ser la produccion, el empleo y la estabilidad de precios.
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Un instrumento de politica econdmica es una variable controlada por las autoridades econémicas que puede
influir en uno o en varios objetivos. Para analizar las caracteristicas de los instrumentos, vamos a englobarlos
en dos grandes categorias: la politica monetaria y la politica fiscal. Si bien esas son las principales politicas,

existen también otras como la politica comercial y de oferta, sobre las cuales no profundizaremos aqui.

0 Politica Monetaria
Los gobiernos suelen recurrir a la politica monetaria para tratar de estabilizar la actividad econdémica y

atenuar los efectos de los ciclos econdmicos.

rd
Politica monetaria: Es el conjunto de medidas que adopta el banco central de un pais para
controlar la cantidad de dinero y la estabilidad de precios.

(N

La politica monetaria comprende las decisiones de las autoridades monetarias referidas al mercado de
dinero, que modifican la cantidad de dinero y el tipo de interés. Al afectar las tasas de interés, la politica
monetaria incide sobre el consumo, la inversién, el empleo, el PIB y el nivel general de precios.

Cuando se aplica para aumentar la cantidad de dinero (y disminuir la tasa de interés), se le denomina politica
monetaria expansiva, y cuando se aplica para reducirla, politica monetaria restrictiva (aumentar la tasa de
interés). En cada pais, el Banco Central (en nuestro caso, BCRA, Banco Central de la Republica Argentina) es

la autoridad responsable de definir y ejecutar la politica monetaria en funcién de sus objetivos.

Actividad 7: "La politica monetaria "

1. A continuacion, se presentan dos fragmentos de noticias reales o simuladas. Tu tarea es

identificar si el banco central esta implementando una politica monetaria expansiva o
contractiva. ¢ Qué efectos esperas que tenga cada una de ellas en la economia (empleo,
consumo, inflacién)?

® fragmento 1: "El Banco Central decidié reducir la tasa de interés por segundo mes
consecutivo, buscando aumentar el crédito a las empresas y fomentar el consumo,
en un contexto de bajo crecimiento econémico".

® Fragmento 2: "Ante la fuerte suba de precios, el Banco Central anuncié un aumento
en la tasa de interés de referencia, buscando frenar la demanda y reducir las
presiones inflacionarias".

2. Exploracion de la pagina del BCRA. Ingresa al sitio web oficial del BCRA
(https://www.bcra.gov.ar) y responde:

® (Cual es la tasa de interés de referencia actualmente publicada por el BCRA?
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® (Lla politica monetaria actual parece ser expansiva o contractiva? ¢Qué indicios te
llevaron a esa conclusion?

0 Politica Fiscal
La politica fiscal se refiere a las decisiones del Gobierno sobre la utilizacidon del gasto publico y de los
impuestos que afectan el empleo y el nivel de actividad. Incide sobre los ingresos y el consumo de los

individuos y ofrece incentivos a la inversion y otras decisiones econdmicas.

Y
Politica fiscal: Es el conjunto de medidas que adopta el gobierno de un pais sobre el nivel del
gasto publico y los impuestos. La politica fiscal se refleja en el presupuesto del Estado.

.

Sus instrumentos (componentes) son el gasto publico y los impuestos. A través de ellos, el Estado intentara
asegurar y mantener la estabilidad econdmica, amortiguando las variaciones de los ciclos econémicos, y
contribuyendo a mantener una economia creciente, de pleno empleo con baja inflacidn.

El gasto publico incluye dos tipos de gasto: las compras del Estado, esto es, el gasto en bienes y servicios,
como, por ejemplo, la construccion de carreteras, de escuelas, el pago a los funcionarios, etc., y las
transferencias del Estado. Estas aumentan los ingresos de determinados grupos de individuos, como los
jubilados o los desocupados. El gasto publico es uno de los componentes que integran el nivel global de gasto
de la economia y uno de los determinantes del nivel del PIB.

Los impuestos constituyen el otro instrumento de la politica fiscal e inciden en la economia de dos formas.
En primer lugar, reduciendo los ingresos de los individuos, lo que influye tanto en la cantidad que estos gastan
en bienes y servicios como en la cantidad de ahorro privado. De esta forma, los impuestos, al condicionar el
consumo y el ahorro privados, influyen en la produccion y en la inversién tanto a corto como a largo plazo.
En segundo lugar, los impuestos inciden sobre los precios de los bienes y de los factores de producciéon y, por
lo tanto, afectan los incentivos y la conducta de los individuos. Asi, los impuestos sobre los ingresos de las
personas fisicas influyen sobre las decisiones de ellas. Lo mismo puede decirse en el caso de las empresas:
los impuestos sobre los beneficios inciden en sus incentivos para invertir en nuevos bienes de capital. Esto
explica por qué los gobiernos interesados en propiciar el crecimiento econdmico conceden a las empresas
deducciones fiscales por inversion.

La politica fiscal, debido a su impacto sobre el ahorro, la inversién y los incentivos para trabajar, suele

utilizarse para incidir en el crecimiento econémico.
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El presupuesto publico y la politica fiscal

Las decisiones del Gobierno en materia de gasto publico e impuestos se plasman en el presupuesto del sector
publico. Este constituye una descripcidn de sus planes de gasto y financiacion. El presupuesto publico refleja
los bienes y servicios que el Estado comprara durante un ejercicio determinado, las transferencias que
realizard y los ingresos fiscales que obtendra para hacer frente a los distintos gastos.

Cuando los ingresos del Estado son superiores a sus gastos se habla de superavit presupuestario. Sin
embargo, los ingresos publicos por lo general no son suficientes para cubrir todos los gastos del Estado, lo
gue implica un déficit, que debe ser financiado. Es posible hacerlo por tres vias: estableciendo impuestos,
creando dinero y emitiendo deuda publica.

1. La utilizacidn de los impuestos plantea algunas limitaciones, que se derivan de que, en muchas ocasiones,
lo que se requiere es financiar los gastos deficitarios, o sea, aquellos que son superiores a los impuestos
establecidos. Ademas, el incremento de los impuestos siempre resulta impopular.

2. Cuando se recurre a la emisién de dinero para financiar los gastos del sector publico, es preciso poner en
practica una politica monetaria expansiva. Aunque los efectos dependen del estado de la economia, en
general esta solucién aumenta la inflacion.

3. La tercera posibilidad es que el sector publico financie los gastos deficitarios mediante la emisién de deuda

publica que implica el pago de intereses en el futuro, pudiendo comprometer el resultado fiscal.

Actividad 8: "La politica fiscal "

La Ordenanza 676/23 aprobd el Presupuesto de Gastos y Calculo de Recursos para el Ejercicio
2024° por un monto total de $ 79.131.800.000,00 para la Administracién General de la
Municipalidad de Rio Cuarto, de acuerdo con la distribucion que se indica a continuacidn:

Presupuesto
General

A.Centralizada | _‘urisdicciones 72.106.272.200,00
Ejecutivo mas Poderes
ADMINISTRACION CENTRAL

Entes
Desconcentrados

TOTAL 79.131.800.000,00°|

EMOS 7.025.527.800,00

Los gastos se distribuyen por objeto segun el siguiente cuadro:

5 Disponible en: https://drive.google.com/file/d/1hMKT7XDpVVvvacvFw6ACxN5ds10d4zk2 /view
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Partida Principal

Total Administracion Centralizada

Persanal

Bienes de Consuma
Servicios No Personales
Bienes de Capital
Transferencias

Artivos Financieros

Dism de la deuda y ot

Otros Gastos

Gastos Figurativos

10- Crédito Adicional Ref Partida

W hin bW

23.150.379.617,00
1.504.790.983,00
23.408.835.765,00
7.866.742.149,00
9.791.045.379,00

65.750.660,00
4.696.136.000,00
11.925.647,00
7.025.527.800,00
1.610.662.000,00

Total

79.131.800.000,00

Los recursos de la Administraciéon General destinados a atender las Erogaciones, se distribuyen

por rubro de la siguiente manera:

Rubro

Total Administracion General

Ingresos Tributarios

Ingresos Mo Tributarios

Renta a la Propiedad

Transferencias Corrientes

Contrib. Fig. p/financiar transacc ctes
Recursos Propios de Capital
Transferencia de Capital

Disminucion de la Inversion Financiera
Contrib. Fig. p/financiar transacc de Capital
Obtencion de Prestamos

Incrementos de Otros Pasivos
Variacion de disponibilidades

Contrib. Fig. p/aplicaciones financieras

64.594.092.300,00
1.069.046.700,00
1.937.365.300,00
2.015.000.000,00
90.000.000,00
56.500.000,00
2.653.000.000,00
69.955.600,00
0,00
1.800.000.000,00
2.500.000.000,00
2.246.840.100,00
100.000.000,00

79.131.800.000,00

De acuerdo a lo aprobado para el presupuesto 2024 de la municipalidad de Rio Cuarto:

1. Analice las diferentes posibilidades que se pueden presentar si lo efectivamente

recaudado es diferente a lo proyectado para el periodo.

2. ¢éQué sucede si lo gastado es mayor a lo recaudado?

3. ¢éCoémo puede la municipalidad de Rio Cuarto financiar ese déficit?

<> (03 X2

iE
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ACTIVIDADES DE AUTOEVALUACION

1. ¢Cual es uno de los principales objetivos de la Macroeconomia?
a) Incrementar la rentabilidad de empresas especificas.
b) Asegurar una distribucién equitativa de los ingresos en la sociedad.
c) Promover el crecimiento econdmico, controlar la inflacidn y reducir el desempleo.

d) Regular las tasas de interés de forma individual para cada sector econdmico.

2. éCual es el objetivo principal de un presupuesto fiscal en una economia?
a) Maximizar los ingresos de las empresas privadas.
b) Garantizar que el gobierno gaste mas de lo que ingresa para estimular la economia.
c) Asignar eficientemente los recursos del gobierno para cumplir con las necesidades publicas.

d) Eliminar la necesidad de impuestos mediante la impresion de dinero.

3. éQué refleja la balanza de pagos de un pais?
a) Solo el valor de las exportaciones de bienes y servicios.
b) La diferencia entre los ingresos y gastos del gobierno.

c) El registro de todas las transacciones econdmicas de un pais con el resto del mundo.

d) El total de la deuda externa del pais.

4. ¢{Qué es el tipo de cambio en el contexto econémico?
a) El precio fijo de los productos en el mercado local.
b) La relacion entre el valor de una moneda nacional y otra extranjera.
c) La tasa de interés que los bancos cobran por los préstamos.

d) El valor de los bienes y servicios producidos dentro de un pais.

5. éCudl es uno de los principales objetivos de la politica monetaria?
a) Aumentar los impuestos para financiar el gasto publico.
b) Controlar la cantidad de dinero en circulacién para estabilizar la economia.
c) Regular el comercio internacional y las tarifas aduaneras.

d) Fomentar el crecimiento de la poblacion para aumentar la fuerza laboral.
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6. ¢Como se relacionan los impuestos y los gastos con la politica fiscal?
a) La politica fiscal se basa Unicamente en la regulacidn de los tipos de interés, sin relacidon con impuestos
y gastos.
b) Los impuestos y gastos son herramientas clave de la politica fiscal, ya que permiten al gobierno influir
en la economia mediante la recaudacién de ingresos y la asignacion de recursos.
c) Los impuestos se usan solo para reducir la deuda externa, mientras que los gastos no tienen impacto
en la politica fiscal.

d) Los impuestos y gastos se determinan de manera independiente.

7. éQué abarca el estudio de la Macroeconomia?
a) Las decisiones financieras individuales y las estrategias de ahorro personal.
b) El andlisis de la economia a nivel agregado, incluyendo variables como el PIB, la inflacién y el
desempleo.
c) La gestion de las operaciones internas de las empresas y su impacto en el mercado laboral.

d) La historia de las politicas monetarias y fiscales a lo largo de los afios.

8. Analice si las siguientes expresiones son verdaderas o falsas, justificando su respuesta.

Afirmacion 1. La inflacién es un fendmeno econdémico que se refiere al aumento generalizado de los
salarios en un pais, lo que lleva a que las personas tengan mas dinero disponible para gastar. Este
incremento en los salarios hace que los bienes y servicios sean mas accesibles para todos, mejorando asi
el nivel de vida de la poblacidn. Por lo tanto, la inflacidn es vista como un indicador positivo que refleja el

crecimiento econdémico y el bienestar general de la sociedad.

Afirmacion 2. El desempleo es un problema menor en la economia porque solo afecta a quienes no desean
trabajar. Ademads, el desempleo no tiene impacto en la economia general, ya que las empresas pueden
reemplazar facilmente a los trabajadores con tecnologia y automatizacion, lo que hace que el desempleo

no sea una preocupacion relevante para el crecimiento.

Afirmacion 3. La politica fiscal consiste en que el gobierno sube los impuestos y recorta el gasto publico

para promover el crecimiento econémico. Cuando el gobierno reduce su gasto y aumenta los impuestos,
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el consumo y la inversidn en la economia se incrementan automaticamente, lo que lleva a un crecimiento
mas rapido del PIB. Ademas, el objetivo principal de la politica fiscal es siempre reducir el déficit

presupuestario, sin importar las condiciones econémicas, ya que un déficit bajo garantiza la estabilidad

econdmica.
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